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La pub ne ment pas

wrte sur www. MG OTIME .

Toutl pour us plus penser i risn

Publicité dans le support de pub « metro » pour son service en ligne.
On ne peut pas étre plus clair.

Appartenant au groupe Rossdl (Le Soir, SudPresse, Echo, De Tijd, 7Dimanche) et entiérement
financé par lapub, le quotidien gratuit metro est [u par 500 000 personnes (atitre de
comparaison le Soir tire 2100 000 ex.).

Ceux e cdles qui ne veulent un bon petit brainwashing &fin de ne plus penser arien savent
ou dler et quai lire. Nous leur conseillons donc de refermer ce document ;0)



La RTBF dans la sausseke

Les jeunes s’en mélent

Une de nos membres a é&é invité sur le plateau de cette émission radio de laRTBF intitulée :

« Lesjeunes et la pub : séduction ou collision ». C'est Aurélie qui areprésentélaR.A.P. seule
face aune quarantaine d’ &udiants en phase terminae de publicité et a une porte-parole du

JEP (Juge Et Partie, secteur publicitaire).

Ceux e cdles qui souhaitent télécharger cette émission diffusée le samedi 20 mal et peuvent
lefaire sur notre Ste alapage : http://mww.anti pub.be/upl oadfiles/287

N ous nous demandons bien slir toujours S nous ne devons pas réclamer un minimum de
conditions « équitables » avant d' accepter de telles invitations. Participer a ce type d’ émisson
(en différé => cette émission a é&é enregistrée un mois avant sa diffusion) oul I’ on se voit
occuper une position ultra-minoritaire (donc placé sur la défensive) et ou notre présence sert
effectivement de caution morae et démocratique a une pratique qui nel’ est guere, est-il
vrament judicieux ?

Cette question prend plus de pertinence encore lorsgu’ on se rend compte, effaré, que la RTBF
Nn’'apas hésité acensurer lapartie de ' intervention d Aurdlie sur la regle des cing minutes et
du réle du service public (alaplace laconcluson de David Lalemand éat méme : « la

RTBF est une entreprise comme les autres »).

Néanmoains, le dimat actud alaRTBF et un dimat effrayant ol la direction du service
public incarnée par JP Philippot (Iui-méme alatéte delaRMB! — Régie Média Publicitaire —
dont les intéréts exclusivement prives sont d augmenter et d’ optimiser I'impact dela
publicité, notamment &la RTBF mais auss au Ligueur? - lejourna agrand tirage de laLigue
des familles) n"hésite pas & menacer ses employés de graves sanctions s'ils ont

I outrecuidance d' émettre des réserves ou de critiquer la politique actuelle de lamaison. A ce
propos, " hésitez pas a écouter |e témoignage forcément anonyme d’ un travailleur de la RTBF
(recueillie lors des débats qui se sont déroulés a Bruxelles et aLiege le 19 et 21 avril dernier)
ou cdui-ci décrit lamaniere dont il subit I”influence de la pub au quotidien. Vous pouvez
télécharger ce témoignage sur le Ste de RESPIRE ala page : http://www.respire-
ashl.befarticle php32d article=128.

Ayant éé les témoins directs’ de ces pressions incroyables et scandal euses exercées par le
lobby publicitaire visant & mettre un terme atout débat public autour des négociations en

! Lireaussi danslejournal du mardi I’ article de Bernard Hennebert « Irresponsable RMB » page :
http://www.journal dumardi.be/index.php?option=com_content& task=view& id=468& Itemid=184

2 0On ne s étonnera donc pas de voir la Ligue des familles adopter une position inconsistante dans ce débat.

% Notamment lorsque nous avons été &ectés manu militari delasortie de lafoire du livre ol nous recueillions
des signatures pour la pétition, suite au cafardage d’ employés zélés de la RTBF désireux de sefaire bien voir par
leur direction, nous accusant de dire du mal dela RTBF .



http://www.antipub.be/uploadfiles/287
http://www.respire-asbl.be/article.php3?id_article=128.
http://www.journaldumardi.be/index.php?option=com_content&task=view&id=468&Itemid=184

cours sur le contrat de gestion de la RTBF*, nous ne pouvons que comprendre et admettre la
‘modération’ du journdiste des « jeunes s en méent ». Dans ces conditions, uneinvitation

d' un membre delaR.A.P. sur un plateau de la RTBF ext d§afort téméraire en soi.

Nous ne sommes donc ni décgus ni fachés. Mais nous incitons vivement nos lecteurs et

lectrices a se rendre compte que lorsgue nous parlons de dictature et de totalitarisme a propos
du systeme publicitaireil ne s agit pas d’ une image destinée a frapper les esprits, il S agit

d uneréalité contre lagudleil est impératif de se mobiliser, de toute nos forces et sans
temporiser.

Suites de notre combat pour la suppression de la pub destinée aux
enfants a la RTBF

N ous avons donc remis la pétition a Fadila Lanaan ce 25 avril dernier. La ministre négociera
apparement seule avec laRTBF, le parlement venant d’ ére mis hors-circuit. Voir :
http://mww.ldibre. be/article phtml 2d=5& subid=86& art id=283996
http://mww.ldibre.be/article.phtml Ad=5& subid=86& art_id=286458
http://www.lesoir.be/stati ques/print/rubriques/bel gique/page 5718 434811.shtml

Consdérant que les points de vue éaient pour le moins divergeants au sein du parlement,
Nous pouvons sans doute imaginer que la décision de laminigtre correspond bien ala
nécessité de sortir de I'impasse et du blocage. Méme s |es apréhensions sont grandes,
gageons que laministre, dont nous voulons croire al’ intégrité, saura défendre I’ intérét
collectif (et notre service public) face al’ gopétit gargantuesque du lobby publicitaire. Mon
sentiment personndl, gpres I’ avoir rencontré, et qu'elle en est bien capable ! ... et qu'dle
pourra probablement mieux le faire sansle MR et Ecolo dansles pieds.

Enfin, S notre action sur ce dossier est provisoirement cl6turée, nous tiendrons & jour la page
qui lui est consacrée sur notre Site ( http://www.antipub.be/articles/121 ), et tenterons de
rappeler nos revendications en manifestant alarentrée.

TOUS LES JOURS
JE LAVE MON CERVEAU

AVEG lﬂ_%E

J%fﬂ ke l.' -
RN\

4 Lireaussi danslejournal du mardi I’ article de Bernard Hennebert « larégle du zéro débat contradictoire »
page : http://www.journal dumardi.be/index.php?option=com_content& task=view& id=590& |temid=184
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Pub et Statistiques

Bonsoir,

Ceoir, jeferal une réflexion au sujet de l'adage : « |1 y atrois fagons de mentir, le mensonge,
le mensonge par omission et |es statistiques. » Bizarrement, il ssmble que les publicitaresle
découvrent seulement maintenant. Aprés avoir use et abuse des deux premiers, les voila-t-il

pas qui découvrent les Satistiques!

Jai relevé cette semaine, sur laRTBF :

Danacol : Sept adulte sur dix ont trop de cholestéral...

All Days : 86 femmes belges sur 100 ameraient étre plus fraiches pendant leurs
regles...

Activia: 60% des femmes belges ont des problémes avec leurs intestins (ou quelque
chose comme cdl)... [...] 96% ont ressenti des effets pogitifs...

Devos-Lemmens : 1,9% des femmes se contentent de citron sur leur salade...

Head and Shoulders : dimine 100% des pdlicules...

Bénécol : chez 2 personnes sur 3, le cholestérol aboutit dansle sang...

Actimd : il agit laou setrouvent 70% de nos défenses...
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Etil y en aprobablement d'autres. Cela ne peut ére un hasard.

Bien entendu, tous ces chiffres ne reposent sur rien du tout.

Celui qui me parait le plus érange, cest celui de All Days.

Je condtate auss que deux de ces dogans parlent des « femmes belges », et pas seulement des
femmes en générd.

En tout cas, c'est une fagon ludique de démonter la publicité.

AndrélL.

s e
Lk

=t RE D1 CEENE T - I"|'I

Pour que ¢a change votez Nana !




Le scandale CycloCity, la version bruxelloise de Velo'V

Al'instar deLyon, laville de Bruxelles, en partenariat avec la JCDucon, mettra a
disposition du public quelque 250 vélos au départ de 23 stations situées dans le Pentagone
lors la prochaine édition du dimanche sans voiture (a partir du 17 septembre).

Une hérésie bien digne de I’ incompétence notoire de nos excellences Ecolo-Ps.

Cherchant sans cesse et par tous les moyens a augmenter le déploiement de son arsenal
publicitaire (pourtant déja consdérable) JCDecaux, qui connait son métier, sait quels sont les
leviers a actionner aujourd’ hui pour faire sauter les verrous. Sachant pertinemment bien que
nos villes sont sursaturées de ses affreux panneaux, et que ceux-ci font I’ objet du légitime
courroux de bon nombre de citoyens, lamultinationale qui ne peut plus justifier une nouvelle
implantation massive de ses mobiliers urbains, met en cauvre une nouvelle sratégie visant a
pigeonner a nouveau et mieux encore nos édiles locaux. Cette fois, commencant par Lyon, la
JCDucon s attague, avec tout le machiavélisme qui lui Sied, ala problématique de la mohilité,
ou plus précisement ala problématique du service en matiére de mobilité. La JCDucon est en
effet un prestataire de service sdon le ded suivant : un service® minimal contre un panneau
de pub alarentahilité, elle, maximde.

5 Ceservice est I'installation de mobilier (aubette de bus, colonnes, planimétres, pot de fleur ou autres), et de son
entretien en échange de I’ exploitation de nombreux panneaux de 2m? rétroéclairés fixes ou déroulants. Pendant
ladurée des contrats (10,12 ou 15 ans) chacun de ces panneaux |ui rapporte des centaines de milliersd’ euros. Ils
sont trés peu taxés. Leur production industrielle al’ échelle mondiale (Iles mémes partout) rendent d' ailleursle
co(t de ces mobilierstres bas.

Maisle plus beau del’ histoire est que ce matériel (tel que les aubettes), pourtant largement amorti une trentaine
defoisau cours du contrat, reste éternellement la propriété de la JCDucon. En d’ autre terme, lesvillesn’en

n’ héritent jamais.



Comme tout le monde le sait lamobilité est un solide probléme dans nos cités, une sorte de
quadrature du cercle pardysante qui stresse un peu nos politiques.

Sachant qu’ en de telles circonstances (lorsgue rien ne semble possible) tout aide est la
bienvenue, les colombophiles de la JCDucon proposent LA bonne idée : location bon marché
de vélos (1€/ heure). En effet, qui peut S opposer ala «promotion » du mode de transport le
plus écologique qui soit ? Personne, et surtout pas les z8us écolos, qui semblent désormais
préts & vendre pére et mére pour un peu de gratitude®.

M ais lorsqu’ on décortique un peu I’ idée de génie de la JCDucon, on S gpergoit pourtant vite
de la supercherie :

Si larégion octroie 100 000 euros de subvention illico, les communes devront mettre
égdement la main au portefeville pour la gestion de leur parc de 250 vélos, araison de
150 000 euros par an, voire davantage. De plus, il semblerait que ce soit la JCDucon
qui empoche lalocation des vélos. On se demande donc ce que latransnationale
apporte dans cette affaire, 9 cen'est qu' elle aménel’idée, lesvélos et booste le
processus de décision.

En échange de ce service la JCDucon se voit accorder I’ exploitation d' au moins 10%
en plus de sa surface publicitaire actuelle dans les communes oul le parvient a
implanter son CycloCity. MaisaLyon ¢ est carrément a une augmentation de 40% du
nombre de panneauix alaguelle on a assisté. Méfions-nous donc de la vantardise des
politiques en période dectorae.

En quel ques années seulement nous avons congaté que le nombre de publicités pour
les automobiles dans les aubettes de bus et sur les sucettes avaient littérdement
explosé. Ce que promotionnent donc lamoitié du temps les panneaux publicitaires de
la JCDucon ¢’ est le mode de transport automobile, pas le vélo. L’ autre moitié du
temps est consacré ala promo d’ un mode de vie surconsumériste le plus anti-
écologique qui soit. Cette publicité 1a fonctionne afond, ¢ est s (les annonceurs sont
tout sauf des philanthropes).

Enfin, ces vélos sont peu attirants. Malgré | absence voulue de porte-bagages ou de
sége pour enfants, les bécanes font tout de méme leur 25kg (ce seramieux de les
emprunter pour descendre en ville plutét que pour y monter). A I origine, ils éaient
méme destinés a porter de lapub (sur le carénage rouge).

6 Aah, le pouvoir et le confort, « au plus que tu le golites, au mieux que ca te godite ! »



Bref, nous ne sommes pas du tout d’ accord avec le dével oppement de cette nouvelle vague de

I’agression publicitaire qui entre dans nos murs comme le cheval de Troie. Le culot dela
JCDucon n'aici d égde quel’incurie de nos politiques !

\ous croyez avoir tout vu ? que nenni, en voici encore une melleure

M VELD,

MW EMPETE Pas
SUILLE TROTTON
NES AUTRES "

Alors gque ses énormes obstacles publicitaires se font [égions sur nos trottoirs, dors qu’ avec
son VEo'V il y en ades centaines en plus, voici ce que laJCDucon ale culot invraisemblable
d afficher : « On n’empiéte pas sur le trottoir des autres...en vélo » !

Regardez bien cetteimage, dle vaut son pesant de symboles.

Bien d'autres arguments plaident encore contre cette opération VElo'V / CycloCity, vous en
trouverez un paguet sur le ste d'infos dternative de lyon, notamment alla page :
http:/rebelyon.info/article1681.html

Si nos autorités voulaient rédlement s attaguer ala problématique del” immobilité et lutter
contre les modes de trangport polluants qui asphyxient nos villes, eles commenceraient par
stopper |a propagande de I’ industrie automobile. En aucun cas elles ne se rendraient plus
complice de son augmentation, car cette propagande normdise et Iégitimise a grande échelle
le comportement égoiste et irresponsable caractéristique de I’ automobiliste (dors qur'il
faudrait plut6t rendre & ce comportement sa véritable image asocide et anti-écologique). Nos
autorités e savent, eles connaissent fichtrement bien I efficacité de la pub en ce qui concerne
lanormaisation des comportements malsains et ont d’ ailleurs d§a su prendre des mesures
pour lalimiter voire I’ interdire totalement dans certains domaines comme celui du tabac.


http://rebellyon.info/article1681.html

Il n"est donc nullement question ici de prendre des mesures efficaces pour enrayer |’ asphyxie
de nosvilles, d'ailleurs I’ expérience Lyonnaise montre que seulement 7% des utilisateurs des
VAoV auraient effectué leur déplacement en voiture, les 93 autres éaient dga piétons.

Ne s agirait-il dorsque d' un jet de poudre aux yeux avisées éectoraistes ? Possble, mais
cette poudre la est particulierement sulfureuse et irritante.

Promouvair I utilisation du vélo en ville est certes une bonne chose. Dans cette affaire laville
de Bruxelles s gppréete ainvestir dans chague vélo quelques 600 euros par an. Pour que

I’ opération puisse bénéficier d une rédle dimension (¢t utilité) citoyenne, il fdlait lafinancer
dans satotaité. Combien méme les caisses publiques seraient vides et I’ obligation de recourir
al’ade du prive pressante, ce recours au prive devrait au moins avoir un caractére temporaire
et les contrats @aborés de maniére ale garantir”. Or, avec la JCDucon rien n'ajamais &é fait
dans ce sens. Nos palitiques n’ ont pourtant pas a favoriser outrancierement les activités
commerciaes d une transnationale de pub et encore moins lui offrir notre espace public et nos
cervealx en pature pour leur exploitation. En le faisant, ils se montrent soit corrompus jusqu’ a
I’ os, soit pigeons du bout des pattes jusqu’ ala pointe du bec.

Ces contrats sont un véritable scandale ! Sachant que toutes les communes sont invitées ales
signer, nous espérons vivement gue les cyclistes, comme tous ceux et celles qui attachent de
I'importance ala qudité de notre environnement, nous aideront a les dénoncer et les
combattre avec détermination !

PM

A gauche sucette JCDucon sur trottoir. A droite Vélo'V sur parking pour personnes a mobilité réduite.

" Une bonne facon de le garantir serait rédiger les contrats avec latransnationale de facon & ce qu’ en échange
d’un temps limité d’ exploitation publicitaire lafirme céde définitivement le matériel (aubette, vélos) ala
collectivité, sans aucune autre contrepartie. L’ exploitation de quel ques-uns de ces panneaux publicitaires
pendant une dizaine d’ années est déja bien suffisante en elle-méme pour faire vivre confortablement JCDucon et
sapetite famille, croyez le bien.



La pub aencore tué

Le Maire de Tarbes a renversé et tué une veille dame qui traversait un passage pour piétons
avant hier. Son excuse? Elle sortait de derriére un panneau de publicité !

LE MAIRE DE TARBES IMPLIQUE DANS UN ACCIDENT.
Une piétonne renversee par M. Trémege

Fait divers. Gérard Trémege, le maire de Tarbes, est «effondré», «profondément choqué, bouleversé»,
comme le stipule un communiqué émanant du service presse de laville de Tarbes. L'information
relatant un accident de la route, hier matin (9 heures) avenue de la Marne a Tarbes, est en effet peu
banal. Circulant sur cet axe au volant de son véhicule - «Je roulais a 20 km/heure», nous a assuré M.
Trémege par téléphone - le maire de Tarbes ralenti d'abord pour vérifier une priorité a droite mais ne
peut éviter une vielle dame de 84 ans qui Sengage aors sur un passage piéton. «L'accident est
inévitable malgré la faible alure du véhicule», indique le communiqué de presse. Mais la personne
agée est grievement blessée. Arrivés rapidement sur les lieux, les sapeurs-pompiers de Tarbes ont pu
faire le nécessaire et conduire d'urgence la viellle dame au centre hospitalier ou elle a subi une
premiére intervention, nous a précisé par téléphone M. Trémeége, manifestement trés ému. «Jenel'a
pas vue, affirme le premier magistrat de laville. Elle était derriére un panneau de publicité avant
gu'elle netraverse le passage piéton. Je suisalélavoir al'hépita, le médecin m'adit que cadevrait
aler gprés son intervention. Vous n'imaginez pas dans quelle situation de détresse je me trouve
actuellement. Je suis compléetement effondré. C'est mal heureusement quelque chose qui peut arriver a
nimporte qud citoyen et je suis avant tout un citoyen comme tout le monde». Au service
communication de Tarbes, on précise que le maire «se tient régulierement informé de I'évolution de
son éat de santé, en relation directe avec la famille» de la dame agée. Hier,du reste, les secours
avaient consigne de ne donner aucune information ala presse.

Gérald Camier.

Article paru le 18/05/2006 - La dépéche du Midi

Il semble que le panneau en question ait é&é enlevé des le lendemain matin.

Philips dépose un brevet anti-antipub

Les enregistreurs numériques a disgue durs permettent de regarder les émissonstélé avec un
petit décalage permettant notamment de zapper facilement les tunnels de pub. Les américains
sont dgatrés nombreux a posseder de tels appareils et celane plait pas du tout aux
publicitaires. La parade est donc en chantier. C'est I'industriel Philips qui dépose le premier
brevet « pour ne pas zapper la pub », voir : http:/Awww.clubic.com/actudite- 33958-philips-
un-brevet- pour - ne- pas- zapper-les- pubs html

Gageons que lapresson du lobby sera assez forte pour que tous les futurs enregistreurs soient
€qui pés de cette fonctionndité qui force a regarder les pub (ou a débrancher latélé, ce que
nous vous conselllons de faire).

Attention, celui qui zappe lapub est un criminel par la pensée! ;0)


http://www.clubic.com/actualite-33958-philips-un-brevet-pour-ne-pas-zapper-les-pubs.html

Résistants arrétés a Cherbourg

Il'y avingt ans, céait Tchernobyl, aujourd'hui la France veut se remettre a congtruire des
réacteurs nucléaires, C'est dans ces conditions qu'une grande manifestation sest déroulée a
Cherbourg le 16 avril dernier.

En marge de cette manifestation se tenait le VAAAN -- Village Autogéré Anti-capitaliste et
Anti-Nucléaire -- sur le modéd e des rassemblements typiques des opposants aux sommets de
G8.

Anti-capitaliste et anti-nucléaire, ce ne sont la que deux &tiquettes emblématiques, les
participants a ce village é&aent bien d'autres choses, convergences et divergences, nombre
dentre eux, dentre dles @&aient auss des résistants al'agression publicitaire.

Pour marquer cdla, ils ont organisés une action e dimanche soir, ou des dogans ont été peints,
des affiches surcollées ou arrachées (et proprement déposées dans les poubelles a proximité).

Une présence massive des « forces de I'ordre » avait éé mobilisées, lamanifestation du
samedi sétait déroulée sans le moindre heurt, I'action anti- publicitaire a &é interrompue de
maniére brutale par des membres de laBAC (Brigate Anti- Crimindité) qui ont mis aterre

et sans ménagement trois personnes. Trois autres, qui éaent adors a proximité, ont entendus
les cris et sont dlées voir ce qui se passait.

Ces six personnes ont été arrétées et conduites pour garde a vue au commissariat de
Cherbourg, ou dles sont restées lanuit du dimanche au lundi, nuit ou une trentaine de
personnes sont descendues du village versle trottoir dudit commissariat pour y apporter un
joyeux et bruyant soutien aux prisonniers. |ls furent findement reléchés en fin de matinée,
munis d'une convocation au Tribuna de Grande Instance de Cherbourg cejeudi 11 mai.

Le nuage radioactif ne Sest pas arrété aux frontiéres en 1986, larésistance al'agression
publitaire ne sy arréte pas en 2006, 9 vous voulez marquer votre soutien aux inculpés, vous
pouvez faire un don a RAP, 979-618.54.09- 15, avec "Cherbourg" en communication. Ceux-ci
serviront exclusivement au soutien financier des inculpés de Cherbourg, tant pour lesfrais de
justice que pour la possible amende a venir.

Merd,

Fred

Note : Lejugement serarendu le 6 juin. Une amende de 450 euros chacun (6 inculpés) a été
requise par I’ enfoiré de substitut du procureur (je cite d gpres un compte rendu de la premiére
audience).

PM



Etre ou Avoir ?

Le meurtre de Joe a d§ja fait couler beaucoup d encre, mais bien trop peu sur I’ essentielle
guestion des valeurs communément admises comme celles de notre société et dont |e systeme
publicitaire est devenu le vecteur de diffusion principal.

Tempsdefadlie

L ‘aveuglement dont font part les médias sur le meurtre de ce gargon est confondant. La meute
aboie et les chiens-journaleux sont 1&chés. Que I'écume des vengeurs se répandent sur

I'ennemi ! Effroyable et pathétique sont les raisons d'un tel comportement dont les racines
sont profondément plongées dans le mal- étre d'une société publicitaire qui fait passer I'étre
derriere l'avoir, qui promeut lareligion del'objet et de I'accumulation.

A force de fourguer des crasses produites en masse pour combler le néant de vies serviles qui
peut honnétement sétonner de voir les vies effacées comme on pousse sur « delete » ?

Raisons de |a perte deraison

Comment en est-on arrivé 1a? Etrange que cette question n'émerge nulle part des réflexions
de tous ces cerveaux fondus qui prétendent éclairer notre chemin. Comme souvent quand la
baignoire débordeil est plus facile daccuser le manque d'éponges plutdt que de se demander
comment fermer |e robinet. Notre société ne veut plus se poser la question sur les causes et
sacharne sur les conséquences avec un golit prononcé et abject pour accuser les victimes des
ma heurs gu'dle engendre. Comme la publicité qui vous culpabilise alongueur de message-
mensonge, qui invente vos maadies et vous vend le faux remede. Le matraquage de tels
messages ne peut que répandre lafolie de ceux qui les engendrent. De lafolie alaviolence,
de I'envie de posséder a cdle de tuer millefois, ces limites sont franchis chagque jour,



jusgu'aux ravages produits par les pollutions - la destruction de la planéte, les guerres de
contréle économique et ... le meurtre pour la possession des icOnes de notre société de
« consumation ».

Fondement d'une société de divisons

Pauvreté rime avec maladie dans notre société qui n'arréte pas de subir sansréagir. Les
populations, baignées dans l'illusion de larichesse marchande sont de plus en plus frustrées.
Ceux qui ont tout se rendent compte qu'ils ne sont pas plus heureux, quils ne sont pas devenus
tout d'un coup des anges qui voyagent entre les planétes et transforment I'air en eau, I'eau en

or et I'or en bonheur. 11s doivent continuer de respirer, manger et boire pour ne pas mourir.
Faire leurs besoins comme le petit peuple duqud ils pensaent se détacher S alsément.

Ceux qui ont un peu, juste de quai, voient leurs petites mains tenter d'atraper lalumiere et
souffrir de ne point y parvenir. Tristesse oblige larédité a prise sur eux comme sur tous leurs
contemporains. Sont-ils heureux d'avoir plusfaible qu'eux ? Se persuadent-ilsquils™y
ariveront”, quils seront parmi I'dite de la creme du top... un jour, ou unelune? Cestlaoule
réve n'aplus le sens premier, il setransforme en envie, rage et frustration permanente.

Ceux qui n'ont rien sont d§a assez occupés a souffrir de celaméme s cela ne les empéche pas
d'gouter aleurs soucis ladouleur issue du message dominant : "Tu n'asrien, tun'‘esrien”.
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« Au moins une chose danstes réves existe vraiment » dit la pub

Le régne des choses

L e maelstrom actuel des sociétés méangées, ol lesrepéres et les"valeurs' se sont
matériaisés en objets, produit un environnement de plus en plus bruta qui fait Sentrechoquer



les étres avec une violence décuplée. Sortis de I'obscurantisme religieux |les peuples ont été
happés par le mirage consumériste devant lequd la vie sefface de plus en plus. Beaucoup
réagissent avec une force proportionnelle a celle quiils subissent : sectes, éclatement des
communautés, rébellions e ... violences physiques. Ces meurtrissures seffectuent souvent sur
s0i atraversle md quel'on sinflige pour se sentir vivre : scarifications, drogues, projections
virtuelles, sensations poussées al'extréme mais qui peut déboucher sur I'attaque physique de
I'autre. Le viol, I'agression et le meurtre résultent de cette soci€té schizophrene qui vénere la
grandeur de quelques uns en écrasant tous les autres.

T uer pour un MP3 est devenu la suite logique de notre mode de « vie ». Nous, lesfiers
tenants de la civilisation occidentae-libérale, avons réduit en esclavage des peuples entiers
pour piller leurs ressources, nous avons participé et organisé des genocides pour sassurer le
contréle de précieuses ressources a travers le monde et en Afrique surtout, nous avons accepté
et soutenu les dictatures pétrolieres pour queles nous permettent de nous déplacer sansfin
dans notre circuit en boucle, nous avons supporté toutes les guerres pour le gaz et les minerais
du moment que nous pouvions acheter le modée dernier cri de Prout- TV, nous supportonsle
conso-communisme-éclairé « Made in China» pour pouvoir acheter des chaussettes de merde
aleurolapaire.. Comment, aprés cela, sétonner de voir mourir des enfants dans larue ou
dans les bordels lorsque I'on vénére a ce point le « pouvoir de l'argent » ?

Campagne Dexia 2003 (voir : http://www.anti pub.be/dexia-che )

Marécha Pubardino

Rien de tout cela ne serait possible sans une pression permanente, totditaire,
unidirectionnelle e massivement financée®. Les villes d'abord, les villages ensuite et
findement les campagnes ont éé envahies par le mensonge organisé ; la publicité. Goebbels
n'aurait pas révé mieux. Avec un te arsend en place une épuration ethnique aurait toutes les
chances de ne laisser aucun survivant en un temps record. L 'adhésion-diénation des masses

8 Les dépenses publicitaires mondial es sont supérieures a celles de I’ armement. 2,4 milliards d’ euros ont été
clagués en pub en Belgique en 2004, soit plus de 230 euros en moyenne par habitant. Chacun.e paye cette
facture.


http://www.antipub.be/dexia-che

au syseme de vaeurs de notre société mortifere est tel que I'on peut faire faire ce qu'on veut a
une écrasante mgjorité de la population. Les faire bouffer du poison, leur mentir sur tous les
jets, lesinciter alire/voir/parler les pires stupidités.
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Jamais aucun systéme n'a pu arriver aun tel consensus sans recourir al'amée et au
totditarisme musclé. Aujourd'hui nous avons échangé nos coeurs contre un porte-monnae.



Le systeme publicitaire e actudlement le moyen le plus Sir de tuer I'hnumanité, saliberté et
sacrédtivité. |l vise anous formater et nous transformer en objets car le seul dieu de lapub
cest laChose.

L e hic c'est que I'numain reste malgré tout un animal dont I'énergie est un chaos permanent
qui ne peut pas étre enfermé dans une tdle illusion. |1 trouve donc ses propres moyens de
sexprimer. |l explose, fait ou sefait violence car danslamort se trouverait une « issue » hors
du carcan. Ce systéme basé sur la soi-disant perfection, lanorme est le reflet d'unevisdon
figée de lavie, une « mort » pendant le temps de vie de l'individu.

Il n'y pas pire aveugle que celui ou cdle qui ne veut pas voir

Aujourdhui un jeune homme est massacré par deux crétins pour un gadget auss stupide
quinutile et 1a populace dénonce les arabes. Cela aurait pu étre les tziganes avant-hier et les
juifs hier... ou les roux demain, ou peut-étre vous apres-demain. Ce qui est effrayant c'est de
voir ladouleur des gens sexprimer en haine de I'autre face a ce qui n'est en fait quela
résultante du systeme actudl.

Opprimés, conditionnés et écrasés les individus sont en plus manipulés par le discours
dominant et se retournent contre d'autres individus généralement encore plus miséreux qu'eux.
Qui gagne dans |'affaire ? Les mémes, toujours les mémes. Les nantis et enfants du dieu
argent qui parviennent, tels des gloutons maéfiques, a manger atous lesrédiers.

A nous de résister contre cette folie, dénoncer ses mensonges, lutter et nous libérer de cette
prison qu'ils peignent en paradis. N'attendons pas d'ére « sdis » par le sang du voisin pour
réagir. Nous sommes faibles S nous le croyons et forts S nous le voulons.
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Cnline power for enline people

No comment.



En Bref... mais alire!

- Larevue MORTIBUS (critiques du capitaisme incarné) publie un texte de Michad
Lowy (RAP-France) intitulé « Eloge de la publiphobie». Digponibleenligneala
page : hitp://assomortibus.free.fr/index2.php?page=text& text=4

- Nous avons mis en ligne sur notre site un texte de notre ami Jean Louis Fauchet
intitulé « Du rejet de la publicité a la critique de la société de consommation et a la
mise en cause du capitalisme» qui constitue une bonne troiséme approche de
«pourquoi résigter ». Ce texte se trouve ala page http://mwww.antipub.befarticles/119

- Les«Etats généraux de la décroissance équitable » setiendront le 7, 8, 9 Jillet
2006 a SAINT NOLFF dansle MORBIHAN (prés de VANNES). Une délégation de
laR.A.PSy rendra. S vous étes intéressés de vousy rendre également n’hésitez pasa
nous contacter. Infos sur http://www.decroissance.info/L es- Etats- Generaux-de-la

- Voici un digporama (un fichier .pps qui peut S ouvrir avec OpenOffice) de cette
fameuse bande dessinée antipub de Clavé parue dansle journd Piloteen 1971
intitulée « Histoire sans parole — La vie en couleur » qui dit tout en quelques images.
Vous pouvez télécharger lefichier sur notre site ala page :
http://mww.anti pub.be/uploadfiles’278 . Un souvenir de jeunesse actualise... pour les
"fossles’ dans mon genre -) mais les plus jeunes peuvent en profiter pour voyager
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A bientot,

Philippe, pour laR.A.P.

Résistance a I'Agression Publicitaire- Belgique (R.A.P.)
Reklame Afbraak Project - Belgié (R.A.P)

Ste www.antipub.be
Votre participation sur le compte 979-6185409-15, au nom de R.A.P.
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